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Dlsenadores
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Quién mejor que la nueva generacion de disehadores para
entender lo que los millennials demandan en materia de

interiorismo y mobiliario. Conoce quiénes son estos nuevos
artistas, sus proyectos, inspiraciones y propuestas.
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Hi tech. Sus procesos de
diseno se basan en nuevas
plataformas tecnoldgicas.
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ienen menos de 35 anos,
hiperconectados
a las nuevas tecnologias,
gozan de un alto nivel de
consumo, 40,000 millones
dedodlaresalasemanatansoloen Estados
Unidos... y les fascina el disefo. Son los
llamados millennials.
En sus habitos de compra, lugares
de trabajo, o incluso en la decision de
dénde vivir, el diseno juega unainfluen-
cia decisiva.

viven

La consultoria estadounidense Kelton
encontréenunainvestigacionde mercado
que los millennials se sienten mas motiva-
dos sisus lugares de trabajo disponen de
un buen disefio y son quienes mas valo-
ran que éste sea respetuoso del medio
ambiente. Ademas, estan interesados en
los disefadores que se enfocan en mejo-
rar la funcionalidad de los productos.

Y qué mejor que otros millennials
para crear entornos, utensilios y mobi-
liario lo suficientemente vanguardistas
paracomplaceraesanuevageneracion
de amantes del diseno.

Artistas pragmaticos

A estos disenadores los distinguen dos
caracteristicas: un desbordado espiritu
de exploracién, nacido de una extraordi-
naria curiosidad y una enorme confianza
ensimismos. Los disenadores millennials
rompen con las tradicionales divisiones en
el proceso del diseno y lo abordan desde
una perspectiva global.

“Ademas, no basta con que tengan una
idea en la cabeza, hay que materializarla
y solo es posible dominando programas
informaticos y técnicas muy elaboradas y
costosas”, dice a Ointeriores Sophie Green,
arquitecta alemana de
de 34 anos, nominada esteanoal premiodel
Consejo de Disefno de su pais. “Las exigen-
cias para el disefador millennial son mas

Interiores

complejas en ese aspecto, el savoir faire”.

La otra caracteristica que los marca es
que sus métodos y materiales de trabajo
los eligen en funcion de sus propdsitos e
ideales.

“El disefio de interaccion es emocio-
nante para los millennials: les proporciona
una oportunidad para crear ‘sistemas de

vida', en lugar de cosas estaticas”, senala
Chelsea Vandiver, director creativo de la
consultoria estadounidense de diseno e
innovacion Ziba.

Filosofia que los identifica
A diferencia de la generacién precedente,
los disenadores millennials no estan intere-
sados en crear objetos que dejen huella en
la sociedad; en cambio, buscan con su tra-
bajo una transformacién cultural de mayor
trascendencia y ponen en la practica ideas
flexibles capaces de sobrevivir en el futuro.
Por eso es comun en ellos cierta conciencia
social, su rechazo a las normas establecidas
osuinquietud por los productos sustentables.
Green comenta que a sus clientes
millennials suele proponerles productos
locales y sustentables: “Prefieren invertir
mas en una mesa fabricada con madera de
un bosque cercanoy hecha por un disefa-
dor bajo métodos artesanales”.
Esasiquelosdisenadoresdelageneracion
millennial, con su obsesiva exploracion creati-
va, estanaportadounabocanadadeaire fresco
al disefio contemporaneo internacional.

Bruselas, Bélgica, 1983.

En 2007 fue nombrado Joven disefiador del afio” en Bélgica,
dos anos mas tarde el New York Times lo consideré una de las
promesas del disefo, y en 2013 gand el prestigioso premio a la
innovaciény la creatividad Henry Van De Velde en la categoria de
Joven talento’.

Marteen De Ceulaer estudid en la Alta Escuela de Disefio
de San Lucas, en Bruselas, y luego en la Academia de Dise-
no de Eindhoven, en Holanda.

Su disefo evocador, poético y fantastico queda perfec-
tamente ilustrado en los asombrosos sofds de su coleccién
Mutation Series, o enlascomposiciones de ensuefio que diseio
convalijas de equipaje en piel, de colores pastel, y que confec-
ciono el artesano belga Ralph Baggaley.

“Usomidisefio para contar historias, estimular laimagina-
cién, provocar emociones, que la gente se haga preguntas, que
se fuge por un momento de la realidad”, explica a Ointeriores.

Sumarca de fabrica es la exploracion de nuevos materiales
y técnicas, como el juego en la manufactura que nunca repi-
te. "“Cuando eres Unico, mereces objetos Unicos con los que
establezcas una relacién especial’, dice el disefiador.

En 2012 fueinvitado a colaborar con Fendi, la casa de moda
italianade productosde cueroypiel, cuyodirector creativoesel
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veterano modistoydisefadoraleman Karl Lagerfeld. Inspiradoen
la forma del logotipo futurista de la firma, que disend Lagerfeld,
De Ceulaerincrusté sobre grandes trozos de maderasélidatablo-
nes de cuero de colores provistos por Fendiy cred unainstalacién
de piezas que cumplianlafunciéndesillasy sofas bautizadacomo
Transformations Collections.

El disenador belga tiene fama de guardar con extremo celo
su independencia artistica: “Sus muebles son creados a partir
de sus ideas y nunca del encargo de un cliente”, advierte Design
Vlaanderen, el organismo publico de promocién de los disefado-
res de la region belga de Flandes.

Puede decirse que el artista tiene un estilo con vida propia: él
deja a cada proyecto que tome la decisidn de escoger el material
que utilizard. "En general trabajo con materiales sustentables,
pero no soy 100% ecodisenador”, afirma De Ceulaer.

Aunque sus colecciones estan destinadas sobre todo a galerias
de arte y disefo, asegura que no le molestaria disefar productos
para lkea, la popular cadena sueca de muebles modernos en
serie. “No quiero ser un disefador elitista”, comenta entre risas.

Actualmente trabaja en dos proyectos que demandaneluso de
madera porsucalideznaturaly que serdn presentados endiciem-
bre proximo. No puede decir méas por motivos de confidencialidad.




Valencia, Espana, 1980

A los 34 anos, el espanol Nacho Carbonell es calificado como
uno de los disefadores de vanguardia mas talentosos de su ge-
neracion. Una de las razones es que su trabajo se sitla entre el
disefo, el artey la artesania. Suele ser descrito como un artesa-
no futurista, por el uso imaginativo que hace de los materiales.
Cred piezas Unicas en una iglesia abandonada de Eindhoven, que
adapté como estudio. Ahi se establecid tras acabar en 2007 sus
estudios en la Academia de Disefno de esa ciudad holandesa.

Enunaconversacidntelefénica, Carbonellexplica que élquiere
crear objetos con sus propias manos para darles su personalidad
y asi convertirlos en fuente de sensaciones y de imaginacidn.

Carbonell ya se habia ganado una proyeccién internacional
cuando en 2009 el actor Brad Pitt adquirié cuatro sillas surrea-
listas con formas orgéanicas de la coleccion Evolution, que el dise-
Rador fabricé con pasta de papelrecicladoy estructuras de hierro
yalambre, y que presentd en el Art Basel de Miami.La estrella de
Hollywood pag6 84,000 euros por las piezas de Carbonell, quien
fue seleccionado ‘Disefiador del futuro” por esa feria.

El disenador, nacido en Valencia, considera que su trabajo
es valorado porque cuenta con aspectos novedosos de diseno

Dream of Sand. Sillones hecho
a base de arenay recubiertos
con caucho. Cambian su forma
con cada uso.

Small Pile
of Briefcases

Transformations
Collections. Esta coleccion
de sillas y sofés fue
disenada para la casa de
moda italiana Fendi.

industrial, es decir la elaboracion artesanal y lo que llama
‘una inyeccion de vida'.

Lo inspira la velocidad de los cambios inimaginables que
impone el mundo moderno, creando nuevas dindmicas de uso
de los objetos. “Intento adaptarme y adaptar los objetos a las
condiciones modernas —comenta desde Eindhoven—, ademaés
de contarhistoriasde lo que pasaanuestroalrededor, siempre
explorando nuevos procesos y elementos”.

En su coleccion Evolution, por ejemplo, cuestionaba el exceso
de informacion, la falta de comunicacién entre personas y el
conflicto entre la esfera publica y la privada.

Carbonell estd desarrollando un proyecto en el que usa como
base textil de mallay de silicon, para el museo de arte contem-
poraneo de Groningen, en Holanda.

i Qué aspectosabandonaunjovendisefadortaniconoclasta
ensuevoluciéncreativa? “Lafrescurade enfrentarteaun nuevo
proceso de produccion desconocido”, responde. Al conocer
mas procesos a través de la experiencia, se cometen menos
errores, que sin duda para él, “son necesarios para generar
nuevas ideas”.
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San Luis Potosi, México, 1983.

En 2009, apenas dos afos después de haberse graduado de la
Universidad Auténoma de San Luis Potosi, Christian Vivanco
fue considerado por la revista Wallpaper como uno de los dise-
fadores emergentes cuya carrera debia seguirse.

Y cdmo no. El disefador industrial ha cimentado en pocos
afos una interesante trayectoria que incluye la creacion de The
Emotion Lab -un colectivo donde se exploraba el valor de las
emociones en el proceso de disefio—y de su propio despacho en
Monterrey. Ademas, desde julio de 2013, es el director del Centro
de Estudios Superiores de Disefo de Monterrey.

Vivid una experiencia europea que lo marcé: durante tres
anos trabajé en Barcelona para la marca de ldmparas Design
Code y para el estudio del disefador Hiroshi Tsunoda, HTDS.

Asi es como se explica que el disefio de Vivanco esté inspi-
rado en el Mediterrdneo, la interaccidon de la cultura japonesa
con lo naturaly el caos contrastante de México.

“Los objetos que concibo buscan cuestionar usos que a lo
largo del tiempo hanido transforméndose”, dice a Ointeriores,
y precisa que sus creaciones muestran una expresion mas
juvenil, irracional e inmediata que las de otras generaciones.
Unode los proyectos que mejor lo describe es From a Lost City,
una cajonera inspirada en las ciudades perdidas de México
y Brasil. Estad elaborada con tela, ldmina de metal, acrilico,
tableros de viruta, y soportada por una estructura de palos de
madera de pino.

EldisenodeVivancohaevolucionado desde hace cinco anos,
cuando presenté ese proyecto. Ahora dice que su trabajo es
mas discursivo, pero también méas simple: “Ya no hay tanto
juego con colores y materiales: hay una intencién de depurar
mi diseno”, concluye.

Nebula. Lampara de
suspension con emision
| de luz difusa.
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Borculo, Holanda, 1979

En 2003 se gradud de la Academia de Diseno de Eindhoven y un
ano después fundé su estudio, Joris Laarman Lab, en sociedad
con la realizadora Anita Star. Se ha especializado en el mobiliario
experimentaly el disefio por medios digitales, por lo que en 2011
recibié el premio a la innovacidn del afio del Wall Street Journal.

Su apuesta es por la simbiosis entre artesania y tecnologia.

Recientemente trabaja en una novedosa técnica de impresion
3D que permitedibujarestructuras metalicasenelaire conayuda
de un brazo robético. La técnica, que se basa en la inyeccion de
pequenas cantidades de metal fundido inoxidable, sirve para
disenar objetos no tan pequefos sin necesidad de un soporte.

Entre mayo y junio pasado, Laarman presentd las primeras
piezas que produjo con esta técnica en la galeria neoyorquina
Friedman Benda.

Sucontribuciénaldisefonosequedaenellaboratorio. Laarman
realizaadaptaciones comerciables de sus piezas, como fue el caso
de un radiador de calefaccidn estilo rococd que tuvo gran éxito en
el mercado y que disend para la tienda belga Jaga.

Prepara la publicacién de planos digitales que permitan a cual-
quier persona modificary crear sus propios objetos, con la idea de
ofrecer un nuevo sistema de produccion y distribucion de disefio.

Sus piezas forman parte de colecciones permanentes del
Museo de Arte Moderno de Nueva York, el Museo Victoriay Alberto
de Londresy el Centro Pompidou de Paris, entre otros.



Corazon Coraza. Jarra

inspirada en el poema de
Mario Benedetti que lleva
el mismo nombre. Disefo
para Anfora.

Ciudad de México, 1983

En 2007, a los 24 afos, Alejandro Castro fundd con Emiliano Godoy
la marca de muebles sustentables Pirwi, la cual ha suscitado reco-
nocimiento internacionaly despertado el interés en el extranjero por
el disefio mexicano contemporaneo.

El sello distintivo de Castro es la fabricacién de mobiliario de alta
calidady respetuoso del medioambiente, pero que también funcione
hoy y en el futuro. Para el artista, el disefio no puede ser otra cosa
que una herramienta de cuestionamiento y cambio.

El concepto que maneja en Pirwi se ha entrelazado de manera
natural con la arquitectura contemporanea.

Y es que los productos de Castro tienen una fuerza distintiva de
sustentabilidad: “Cuidamos de dénde provienen nuestros materiales,
de qué tipos de certificados disponen, cdmo se procesan, cémo ter-
minaran suvida Utily los acabados que utilizamos”, dice. Sus disefos,
algunos de ellos elaborados con madera fina de Finlandia, han sido
exhibidosenbienalesinternacionales, comolade Milan,yenelMuseo
de Arte Moderno de Nueva York.

La coleccidn de Pirwi dispone de 140 productos que se venden en
México y que se exportan a unos 20 paises, entre ellos Francia,

BOP Bowls. Juego de
contenedores multiusos.
Boton. Mesa lateral
disponible en nogal, maple,
blanco, grisy negro.

Alemania e ltalia; pero también es un laboratorio de ideas que pro-
mueve el desarrollo de otros jévenes disefadores entregados al
disefo responsable y la innovacion.

Castro, quien en su propio despacho ofrece servicios de direccidn
de arte, desarrollo de marcay proyectos de comercializacién, explica
que sus clientes millennials mexicanos comprenden mas que otras
generaciones el valory la personalidad de su diseno.

Pone comoejemplo que lamadera de sumobiliarioesde tan buena
calidad que no cubre los cantos, pues no se necesita aparentar que es
madera sélida. “Mucha gente adulta considera que el mueble no esté
acabadoynovale lo que cuesta, mientras que los jovenesya entienden
que es un producto de alta calidad y respetuoso del medio ambiente”,
explica Castro, que en 2007 disefi6 el personaje Dunny, para la célebre
firma estadounidense de juguetes de arte Kid Robot.

Castro observa que los millennials buscan comprar mobiliario
diferente al de sus padres. En México, “una persona de méas de 50
anos con nivel econdmico muy alto compra marcas europeas que le
recomienda un decorador, o marcas safe, que ha adquirido toda su
vida...porque lo veian a su vez en las casas de sus papas”, finaliza.
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Montreal, Canada, 1982

EstudiéenlaAcademiade Disenode EindhovenyenlaEscuela
Superior de Creacién Industrial de Paris.
En 2009 montd su estudio en Londres, luego de trabajar

como asistente del disefadorindustrial britdnico Tom Dixon.
Esa experiencia, sefala, “cambid su gusto y le ensefi6 otro
conjunto de referencias”. Ese mismo afio cred su despacho
dedisenoarquitecténicoydeinteriores Post-Office. También
es profesor de la Royal College of Art.

Sutrabajo estdinspirado en el movimiento modernista de
los anos cincuenta y el minimalista de los anos sesenta. Su
disefio se destaca porunavasta exploraciénde los materiales
yporque prefiere enmarcarsutrabajo en lacreacidnartistica;
considera que el arte le ofrece mayor libertad que el diseno.

Asegura que en el terreno del disefio “todo ya ha sido
hecho de mejor manera, por lo que sélo queda encontrar
alternativas”. En lugar de trabajar en “un sentido lineal
boceto-fabricacion-produccién”, se inclina por un proceso
basado en aproximaciones.

En 2012 recibié el premio al mejor uso de material por la
alfombra Yachiyo, hecha con una intrincada cota de malla
metalica que fue anudada segin un método japonés.

Lasfirmas quetrabajanconélbuscanelfactorsorpresade
sudiseno. Porejemplo, en 2012 disefid para la marca danesa
de tejidos Kvadrat un taburete...sin haberlo previsto. Malouin
encontré que untipodetejidoque se utiliza para tapizar mue-
bles, el Hallingdal, se volvia rigido al enrollarse y cubrirse de
resina. Lo usé como estructura del taburete Hardie.

Harealizado disefnos para Swarovskiy paralatiendafinlan-
desa de muebles Artek. La canadiense Umbral comercializa
su coleccion Hanger Chair, sillas de madera que se pliegan
paratransformarse enganchos paracolgarropa,yque disend
originalmente en 2008.

Entre sus proyectos actuales esta el lanzamiento de una

gama de vajillas para la casa de ceramica britanica 1882.

Flax Lamp. En colaboracién BN
con el fabricante de cuerda
Touwslagerij Steenbergen.
Roosje Chair. Madera de
roble y pigmentos naturales.

Hanger Chair. Silla plegable
que puede usarse como
gancho para ropa.

1:4 bowls. Piezas de hormigdn
disenadas para el personaje
de ficcion Vera.
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Utrecht, Holanda, 1980

Suobsesidn es elusode las materias primas. Sobre lavisién de su
trabajo hadicho: "Meinteresa cémo consumimos, de dénde vienen
las cosas. Hoy en dia los productos son tan baratos que algo raro
hay detras. No son hechos de la manera correcta. Yo quiero hacer
cosas que si lo son”.

Se gradud en 2003 de la Academia de Disefio de Eindhoven.
Instalada en Rotterdam, la disenadora y artista se ha ganado un
espaciopropio explorando las historias detrds de objetos simples.

Después de los atentados del 11 de septiembre en Nueva
York, comproé un lote de méas de 3,000 objetos confiscados en los
controles de sequridad del aeropuerto de Amsterdam y en 2004
presenté un libro de fotografias.

Parte de sublsqueda es también la coleccidn de suéteres One
Sheep Cardigan. Cada pieza esta tejida con la lana proveniente de
una sola oveja holandesa y viene acompanada de un certificado
con la fotografia del animal.

Fueinvitadaacolaborarconeldisefnadoryduenode lastiendas
Thomas Eyck. Elegida porsutalentoartesanal, Meindertsmadise-
fid mobiliario como sillas, mesasyarmarios. Destaca la ldmpara,
Flax Lamp, que usaa manerade cable una cuerda de lino de cinco
0 10 metros de largo producida como en la época en que existia
una floreciente industria maritima en Holanda.

La investigacidn juega un papel importante en su disefio. Por
ejemplo, después de estudiar el origen de la porcelana china,
cre6, para la marca holandesa Droog, una coleccién de auténtica
porcelana fabricada con arcilla blanca y polvo de huesos de ani-
males que ella misma fue a buscar al parque nacional holandés
Hoge Veluwe.



